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1. DATOS GENERALES

Asignatura: ESTRUCTURA GLOBAL DE LOS MEDIOS Cédigo: 16524
Tipologia: OBLIGATORIA Créditos ECTS: 6
Grado: 401 - GRADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL Curso académico: 2023-24
Centro: 12 - FACULTAD DE COMUNICACION Grupo(s): 30
Curso: 3 Duracién: C2
Le"guai'::':r'g;;:f Espafiol Segunda lengua:

Uso docente de

English Friendly:
otras lenguas: 9 v:S

Pagina web: Bilinglie: N
Profesor: AZAHARA CANEDO RAMOS - Grupo(s): 30
Edificio/Despacho Departamento Teléfono Correo electronico Horario de tutoria
Despacho FCOM 2.06 DPTO. EN CONSTITUCION Azahara.Canedo@uclm.es

2. REQUISITOS PREVIOS

No se han establecido

3. JUSTIFICACION EN EL PLAN DE ESTUDIOS, RELACION CON OTRAS ASIGNATURAS Y CON LA PROFESION

Trabajar como profesional de la comunicacién requiere una formacién integral en la disciplina. Es por este motivo que el plan de estudios precisa de una
asignatura como 'Estructura global de los medios'. Esta asignatura aporta al estudiante la capacidad de desarrollar una mirada critica sobre la situacién
estructural de los medios, al tiempo que le permite analizar los contextos en los que se desenvuelve y las tendencias dominantes. Asimismo, esta asignatura les
permite profundizar en los conocimientos previamente adquiridos en otras asignaturas como 'Derecho de la comunicacién' o 'Politicas de comunicacion’
sobre la regulacion de los medios y las acciones de los poderes publicos y privados que les influyen. En esta misma linea, esta asignatura amplia los
contenidos trabajados en asignaturas como 'Estructura econémica’ o 'Produccién audiovisual' en lo relativo a la caracterizacién y funcionamiento del entorno
empresarial audiovisual.

4. COMPETENCIAS DE LA TITULACION QUE LA ASIGNATURA CONTRIBUYE A ALCANZAR

Competencias propias de la asignatura

Cadigo Descripcion

CEO03 Conocer la estructura comunicativa y audiovisual y su incidencia en las politicas publicas en los diferentes niveles territoriales.

CEO04 Conocer e interpretar los fendmenos industriales y empresariales del sector audiovisual.

CGo1 Conocer las caracteristilcas esenciales_de !a comunicacion, sus elemento_s y sus resultados, con la finalidad de que el estudiante
pueda entender los fenémenos comunicativos que se producen en la sociedad actual.

CGo4 Ttener habilidad p_arg e_xponer los result_ado_slde los trabajos académicos de manera escrita, oral o por otros medios de acuerdo a los
canones de las disciplinas de la comunicacion.

CGO5 Tengr cpnocimiento de los valores constitucionales, principios éticos y normas deontolégicas aplicables a la comunicacion
audiovisual.
Conocer del estado del mundo, su evolucién histérica reciente, adquirir conceptos necesarios para la comprensién de sus

CG06 dimensiones politicas, econédmicas, tecnolégicas y socioculturales y utilizar este conocimiento como instrumento en la resolucién de
problemas y retos profesionales.

cGo7 A.dquirir la capacidad de tr:.ab.ajar en equipo, afrontar.retos colectivos y resolver cooperativamente los problemas, respetando la
diversidad de los y las participantes y de sus aportaciones.

CTO1 Conocer una segunda lengua extranjera.

5. OBJETIVOS O RESULTADOS DE APRENDIZAJE ESPERADOS

Resultados de aprendizaje propios de la asignatura

Descripcion

Adquirir una vision global y diacrénica de los modelos y estrategias dominantes en la historia social de la comunicacion.

Identificar los actores relevantes en la estructura de los medios de comunicacién y en la industria audiovisual en la esfera internacional y nacional.
Entender la tarea ética como una construccion dialégica de principios, normas y valores morales y como estandar de calidad en el desempefio profesional.
Exponery analizar de forma critica la estructura mediatica y de las industrias audiovisuales.

Reconocer las dimensiones de la organizacion de la empresa audiovisual e identificar los diferentes mercados y estrategias de marketing en el mercado de la
comunicacién audiovisual.

Reconocer y comprender las principales aproximaciones conceptuales al abordaje de las culturas digitales y la tecnologia contemporanea.

Saber aplicar los principios de la ética profesional y los principios éticos de los c6édigos deontolégicos.

Conocery aplicar las fases del plan empresarial al entorno de la comunicacién audiovisual a través del desarrollo de un proyecto.

Debatir en condiciones de simetria los problemas éticos de la comunicacién audiovisual para encontrar dialégicamente normas, principios y valores éticos.
Argumentar y debatir sobre las formas sociopoliticas emergentes y los mecanismos de produccién de discursos en su relacién con la tecnologia.

6. TEMARIO



Tema 1: La Economia Politica de la Comunicacion

Tema 2: Las industrias culturales

Tema 3: Conglomerados y grupos mediaticos: caracterizacion, actores y tendencias
Tema 4: Analisis sectorial I. Estructura del sistema cinematografico

Tema 5: Analisis sectorial ll. Estructura del sistema radiotelevisivo

7. ACTIVIDADES O BLOQUES DE ACTIVIDAD Y METODOLOGIA

Competencias
Actividad formativa Metodologia relacionadas (para titulos |[ECTS |Horas|Ev|Ob|Descripcion
anteriores a RD 822/2021)
Esta prueba no es obligatoria para
aquellos estudiantes que hayan
Prueba final [PRESENCIAL] Pruebas de evaluacién 0.08 2| S| Njalcanzado al menos un 5 sobre 10
en el resto de actividades de
evaluacion.
Ensefianza presencial (Teoria) Método expositivo/Leccion 16 s N -
[PRESENCIAL] magistral
Eiaﬁ_(g;%i;ﬁe informes o trabajos Trabajo en grupo 24 60| S| N
?;Tzesnéilcc';:f]e trabajos o temas Trabajo en grupo 0.4 10| S| N
Tutorias de grupo [PRESENCIAL] |Trabajo dirigido o tutorizado 0.24 6| S| N
Autoaprendizaje [AUTONOMA] Estudio de casos 1.2 30[ S| N
Resolucion de problemas o casos
[PRESENCIAL]p 0.08 2| S| N
Total: 6/ 150
Créditos totales de trabajo presencial: 2.4 Horas totales de trabajo presencial: 60
Créditos totales de trabajo auténomo: 3.6 Horas totales de trabajo auténomo: 90

Ev: Actividad formativa evaluable
Ob: Actividad formativa de superacion obligatoria (Serd imprescindible su superacién tanto en evaluacién continua como no continua)

8. CRITERIOS DE EVALUACION Y VALORACIONES

. e Evaluacion |Evaluacién no s
Sistema de evaluacioén : .. |Descripcion
continua continua
Presentacién oral de temas 30.00% 0.00%
Pruebas de progreso 30.00% 0.00%
Resolucién de problemas o casos 10.00% 40.00%
Prueba final 30.00% 60.00%
Total:) 100.00% 100.00%

* En Evaluacién no continua se deben definir los porcentajes de evaluacion segun lo dispuesto en el art. 4 del Reglamento de Evaluacion del Estudiante de la
UCLM, que establece que debe facilitarse a los estudiantes que no puedan asistir reqularmente a las actividades formativas presenciales la superacién de la
asignatura, teniendo derecho (art. 12.2) a ser calificado globalmente, en 2 convocatorias anuales por asignatura, una ordinaria y otra extraordinaria
(evaluandose el 100% de las competencias).

Criterios de evaluacion de la convocatoria ordinaria:
Evaluacion continua:
Para superar la asignatura es requisito alcanzar una nota minima de al menos el 50% del valor total en el conjunto de todas las pruebas de evaluacion. En
el caso de aquel estudiantado que deba presentarse a la prueba final, la calificaciéon en esta debe alcanzar al menos el 30% de su valor total para que
haga media con el resto de actividades de evaluacién continua. Ademas, no se conservara la valoracién de las actividades realizadas en cursos anteriores
y se aplicara la normativa de plagio y de correccién ortografica comudn para el Grado.
Evaluacion no continua:
El estudiantado que ha cursado la asignatura mediante la opcién de evaluacion no continua debera realizar obligatoriamente un examen tedrico final. Asi
mismo, este estudiantado debera entregar el dia del examen un conjunto de memorias de practicas que demuestren que ha adquirido las competencias
practicas basicas que competen a la asignatura. Solo se entendera superada la asignatura si en el conjunto de todas las pruebas de evaluacion se ha
obtenido como minimo un 50% de la maxima nota posible (tipicamente, al menos un 5 sobre 10) y la nota del examen teérico alcanza al menos el 40% del
valor total de la misma. Ademas, no se conservara la valoracion de las actividades realizadas en cursos anteriores y se aplicara la normativa de plagio y de
correccion ortografica comin para el Grado.
Particularidades de la convocatoria extraordinaria:
En la convocatoria extraordinaria, el alumnado debera realizar un examen teérico cuyo valor sera del 100% de la nota, tanto si han seguido el modelo de
evaluacién continua como no continua. Ademads, no se conservara la valoracion de las actividades realizadas en cursos anteriores y se aplicara la normativa de
plagio y de correccién ortografica comun para el Grado.
Particularidades de la convocatoria especial de finalizacion:
Para superar la materia, es obligatorio superar una prueba que valdra el 100% de la nota. Ademas, no se conservara la valoracién de las actividades
realizadas en cursos ni convocatorias anteriores y se aplicara la normativa de plagio y de correccion ortografica comdn para el Grado.

9. SECUENCIA DE TRABAJO, CALENDARIO, HITOS IMPORTANTES E INVERSION TEMPORAL
No asignables a temas

Horas Suma horas

Prueba final [PRESENCIAL][Pruebas de evaluacién] 2

Autoaprendizaje [AUTONOMA][Estudio de casos] 10

Resolucion de problemas o casos [PRESENCIAL][] 2

Comentarios generales sobre la planificacion: Esta planificacion podra adaptarse y sufrir leves modificaciones en caso de que se acometa cualquier medida




extraordinaria relacionada con la pandemia sanitaria de la COVID-19. No obstante, incluso en un escenario imprevisto, se trataran de mantener los porcentajes
de evaluacién con la maxima fidelidad a lo sefialado en esta guia.

Tema 1 (de 5): La Economia Politica de la Comunicacién

Actividades formativas Horas
Ensefianza presencial (Teoria) [PRESENCIAL][Método expositivo/Leccién magistral] 12
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo en grupo] 12
Presentacion de trabajos o temas [PRESENCIAL][Trabajo en grupo] 4
Tutorias de grupo [PRESENCIAL][Trabajo dirigido o tutorizado] 2
Autoaprendizaje [AUTONOMA][Estudio de casos] 10

Comentario: El contenido y orden de los temas asi como las horas asignadas a cada uno de ellos podran variar en funcién de las necesidades docentes. Esta
planificacién podra adaptarse y sufrir leves modificaciones en caso de que se acometa cualquier medida extraordinaria relacionada con la pandemia sanitaria
de la COVID-19. No obstante, incluso en un escenario imprevisto, se trataran de mantener los porcentajes de evaluacién con la maxima fidelidad a lo sefialado
en esta guia.

Tema 2 (de 5): Las industrias culturales

Actividades formativas Horas
Ensefianza presencial (Teoria) [PRESENCIAL][Método expositivo/Leccién magistral] 8
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo en grupo] 12
Presentacion de trabajos o temas [PRESENCIAL][Trabajo en grupo] 2
Tutorias de grupo [PRESENCIAL][Trabajo dirigido o tutorizado] 1
Autoaprendizaje [AUTONOMA][Estudio de casos] 5

Comentario: El contenido y orden de los temas asi como las horas asignadas a cada uno de ellos podran variar en funcién de las necesidades docentes.
Tema 3 (de 5): Conglomerados y grupos mediaticos: caracterizacion, actores y tendencias

Actividades formativas Horas
Ensefianza presencial (Teoria) [PRESENCIAL][Método expositivo/Leccién magistral] 16
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo en grupo] 12
Presentacion de trabajos o temas [PRESENCIAL][Trabajo en grupo] 4
Tutorias de grupo [PRESENCIAL][Trabajo dirigido o tutorizado] 1
Autoaprendizaje [AUTONOMA][Estudio de casos] 5

Comentario: El contenido y orden de los temas asi como las horas asignadas a cada uno de ellos podran variar en funcién de las necesidades docentes.

Tema 4 (de 5): Andlisis sectorial I. Estructura del sistema cinematografico

Actividades formativas Horas
Ensefianza presencial (Teoria) [PRESENCIAL][Método expositivo/Leccién magistral] 2
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo en grupo] 12
Tutorias de grupo [PRESENCIAL][Trabajo dirigido o tutorizado] 1

Comentario: El contenido y orden de los temas asi como las horas asignadas a cada uno de ellos podran variar en funcién de las necesidades docentes.
Tema 5 (de 5): Analisis sectorial ll. Estructura del sistema radiotelevisivo

Actividades formativas Horas
Ensefianza presencial (Teoria) [PRESENCIAL][Método expositivo/Leccién magistral] 2
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo en grupo] 12

Tutorias de grupo [PRESENCIAL][Trabajo dirigido o tutorizado] 1
Comentario: El contenido y orden de los temas asi como las horas asignadas a cada uno de ellos podran variar en funcién de las necesidades docentes.
Actividad global

Actividades formativas Suma horas
Autoaprendizaje [AUTONOMA][Estudio de casos] 30
Presentacion de trabajos o temas [PRESENCIAL][Trabajo en grupo] 10

Tutorias de grupo [PRESENCIAL][Trabajo dirigido o tutorizado] 6

Prueba final [PRESENCIAL][Pruebas de evaluacién] 2
Ensefianza presencial (Teoria) [PRESENCIAL][Método expositivo/Leccién magistral] 40
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo en grupo] 60
Resolucién de problemas o casos [PRESENCIAL][] 2

Total horas: 150
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