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1. DATOS GENERALES

Asignatura: PROYECTOS TRANSMEDIA Codigo: 16528
Tipologia: OBLIGATORIA Créditos ECTS: 12
Grado: 401 - GRADO EN COMUNICACION AUDIOVISUAL Curso académico: 2023-24
Centro: 12 - FACULTAD DE COMUNICACION Grupo(s): 30
Curso: 4 Duracion: AN
Lenguagr::;l;: Espafiol Segunda lengua: Inglés

Uso docente de

otras lenguas: Inglés English Friendly: S
Pagina web: Bilinglie: N
Profesor: MARIA JOSEFA ESTABLES HERAS - Grupo(s): 30
Edificio/Despacho Departamento Teléfono [Correo electronico Horario de tutoria
DPTO. EN CONSTITUCION Maria.Estables@ucim.es Los Iungs de 1.2:30 a 18:30 horas. Imprescindible cita previa
por email: maria.estables@uclm.es.

Profesor: ADRIAN EVANGELIO MOLINA - Grupo(s): 30

Edificio/Despacho Departamento Teléfono Correo electronico Horario de tutoria

SISTEMAS INFORMATICOS Adrian.Evangelio@uclm.es
Profesor: ANA SERRANO TELLERIA - Grupo(s): 30
Edificio/Despacho Departamento Teléfono Correo electronico Horario de tutoria
2.12 DPTO. EN CONSTITUCION 4795 Ana.Serrano@uclm.es Se publicaran al inicio del curso.
Profesor: CARLOS VALLE CASAS - Grupo(s): 30
Edificio/Despacho Departamento Teléfono Correo electronico Horario de tutoria

ARTE Carlos.Valle@uclm.es

2. REQUISITOS PREVIOS

No existen requisitos previos.

3. JUSTIFICACION EN EL PLAN DE ESTUDIOS, RELACION CON OTRAS ASIGNATURAS Y CON LA PROFESION

La materia 'proyectos' (‘proyectos audiovisuales', 'ideacion y creatividad' y 'proyectos transmedia’) tiene como objetivo
dotar al estudiante de los conocimientos y habilidades necesarios para idear, planificar y justificar proyectos de
comunicacion. A través de las tres asignaturas que componen la materia el estudiante alcanzara las destrezas para
desarrollar todas las fases de creacién de un proyecto comunicativo desde el trabajo en equipo y los conocimientos
transversales.

La asignatura 'ideacién y creatividad' para proyectos audiovisuales comprende aspectos elementales de cualquier
comunicador: creatividad, imaginacion e innovacién. Las otras dos, 'proyectos audiovisuales' y 'proyectos transmedia’
centran el trabajo en dos formatos basicos para la industria.

Las asignaturas responden a una necesidad apremiante del mercado informativo: formar a profesionales de la
comunicacion, en el campo de la teoria y la practica, capaces de idear y ejecutar productos audiovisuales adaptados a un
entorno comunicativo digital polivalente y flexible.

Las asignaturas resultan clave en el contexto de la produccién audiovisual ya que capacita para la creacién, difusion e
implementacién de productos periodisticos y/o cinematograficos de caracter audiovisual.

Su inclusién dentro del tercer y cuarto curso del grado de comunicacién audiovisual se justifica al establecer como punto
de partida los conocimientos adquiridos por los alumnos en asignaturas previamente cursadas.

4. COMPETENCIAS DE LA TITULACION QUE LA ASIGNATURA CONTRIBUYE A ALCANZAR

Competencias propias de la asignatura
Codigo Descripcion
Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de una forma profesional y posean las competencias que

cBo2 suelen demostrarse por medio de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucién de problemas dentro de su area de estudio

CBO3 Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes (normalmente dentro de su area de estudio) para
emitir juicios que incluyan una reflexién sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

CE12 Conocer, analizar y aplicar los mecanismos y elementos de la construccién de las narrativas audiovisuales y del guion atendiendo a
diferentes géneros, formatos y tecnologias de produccién audiovisual.

CE23 Capacidad para definir proyectos audiovisuales, asumir el liderazgo, y planificar y gestionar los recursos humanos, técnicos y

presupuestarios, en las diversas fases de la produccién desde principios de responsabilidad social.



CE24 Conocery aplicar las técnicas para el disefio, gestion y desarrollo de proyectos multimedia y proyectos transmedia.

CE25 Aplicar las técnicas y procesos de produccion y realizacién audiovisual en distintos formatos y soportes.

Tener capacidad para llevar a cabo el andlisis e implementacién de estrategias de marketing para el desarrollo, distribucion y

consumo de productos audiovisuales orientados al mercado.

Desarrollar la creatividad para asumir riesgos en la definicién de temas de investigacién o de creacién desde una perspectiva

innovadora que puedan contribuir al conocimiento, interpretacién o desarrollo de los lenguajes y/o formatos audiovisuales.

Conocer del estado del mundo, su evolucion histérica reciente, adquirir conceptos necesarios para la comprensién de sus

CG06 dimensiones politicas, econdmicas, tecnoldgicas y socioculturales y utilizar este conocimiento como instrumento en la resolucién de
problemas y retos profesionales.

CE26

CGo02

5. OBJETIVOS O RESULTADOS DE APRENDIZAJE ESPERADOS

Resultados de aprendizaje propios de la asignatura

Descripcion

Explorar las posibilidades técnicas y expresivas de la imagen en movimiento y de los medios digitales interactivos.

Aplicar las perspectivas teéricas y metodolégicas a cada una de las fases del proyecto practico, de modo que se pueda argumentar la toma de decisiones en
una memoria justificativa.

Poner en préactica los elementos esenciales del ejercicio profesional, incluyendo los principios éticos y las responsabilidades legales derivadas de la
produccién de productos audiovisuales.

Conocer la conceptualizacion en torno a los géneros discursivos del reportaje, documental y de la produccién transmedia, diferenciando sus peculiaridades y
desarrollos histéricos.

Conocer y experimentar con los procesos de creacién e innovacién de proyectos empleando las metodologias de ideacién y conceptualizacion.

Demostrar el manejo de las técnicas basicas en la produccién de audiovisuales, tanto para formatos convencionales (televisién, cine, radio), como
contemporaneos (web, redes, etc.).

Disefiar, planificar y ejecutar proyectos audiovisuales y transmedia.

Transmitir informacién y contenido adaptando y combinéndolo a los medios, plataformas y soportes mas adecuados, de forma simultanea cuando sea preciso.
Valorar la diversidad y la interculturalidad como fundamento para trabajar en equipo.

Adquirir la metodologia de trabajo por proyectos.

6. TEMARIO

Tema 1: Conceptualizacion del transmedia. Diferenciacion terminoldgica, principios y evolucion historica.
Tema 2: Aproximacion al uso estratégico de los diferentes géneros, lenguajes y narrativas empleadas en el transmedia a través de diversos formatos,
medios, plataformas y soportes.

Tema 3: Estudios de caso. Transmedia como forma de expresion en diferentes contextos: publicidad, contenidos informativos, ficcion, contenidos
culturales, etc.

Tema 4: Contexto productivo: productores, consumidores y plataformas de creacién de contenidos digitales.

Tema 5: Identificacion de las estrategias, recursos y combinacion de formatos adaptados a la ecologia de medios implicados en el proyecto.
Tema 6: Técnicas de narrativa transmedia: storyboard, guion no lineal.

Tema 7: Arquitectura del transmedia y disefio de interfaces.

Tema 8: Estrategias de financiacion y comercializacion para proyectos transmedia.

Tema 9: Presentacion de proyectos: acciones creativas, estrategias de difusion, etc.

Tema 10: Apoyo tecnolégico: introduccion a los motores graficos para aplicaciones transmedia.

COMENTARIOS ADICIONALES SOBRE EL TEMARIO

Puede variar el calendario y el periodo de docencia y tutorizacién de proyectos en/de cada tema en funcién del desarrollo y
necesidades del alumnado y de sus proyectos cros/multitransmedia. Se aplica continua y proactivamente la teoria a la practica en la
tutorizacion.

Esta asignatura esta orientada a la realizacién de proyectos transmedia y esta enfocada en una doble vertiente. Un desarrollo
aplicado de proyecto y una formacién complementaria mediante la tutorizacién de los proyectos o seminarios/talleres de
profundizacion tedrica. En las tutorias o seminarios/talleres se abordaran los fundamentos de la comunicacion transmedia,
atendiendo a las siguientes cuestiones:

-Conceptualizacion del transmedia. Diferenciacion terminolégica, principios y evolucion histérica.

-Aproximacion al uso estratégico de los diferentes géneros, lenguajes y narrativas empleadas en el transmedia a través de diversos
formatos, medios, plataformas y soportes.

-Estudios de caso. Transmedia como forma de expresion en diferentes contextos: publicidad, contenidos informativos, ficcion,
contenidos culturales, etc.

-Contexto productivo: productores, consumidores y plataformas de creacién de contenidos digitales.

En el desarrollo del proyecto transmedia aplicado se deberd atender a todas las fases implicadas: pre-produccion, produccién y
postproduccién. Durante la ejecucién se trabajaran los siguientes elementos:

- Identificacion de las estrategias, recursos y combinacion de formatos adaptados a la ecologia de medios implicados en el proyecto.
- Técnicas de narrativa transmedia: storyboard, guion no lineal.
- Arquitectura del transmedia y disefio de interfaces.

- Estrategias de financiacion y comercializacion para proyectos transmedia.



- Presentacion de proyectos: acciones creativas, estrategias de difusion, etc.

- Apoyo tecnolégico: introduccién a los motores gréaficos para aplicaciones transmedia.

7. ACTIVIDADES O BLOQUES DE ACTIVIDAD Y METODOLOGIA

Competencias
Actividad formativa Metodologia relacionadas (para titulos |ECTS |Horas|Ev|Ob|Descripcion
anteriores a RD 822/2021)
El profesorado expondra los
Talleres o seminarios CBO2 CBO3 CE12 CE23 :?:;i:g?élst?:;:j:g: s:rlaaIZSIgnatura !
Seminarios CE24 CE25 CE26 CG02 2 50 S o . L
[PRESENCIAL] CGO6 ampliacién de los mismos en funcién
de los intereses y necesidades del
alumnado.
Ensefanza presencial (Practicas) CB02 CB03 CE12 CE23 El alumnado realizaré el proyecto
Trabajo dirigido o tutorizado CE24 CE25 CE26 CG02 2.8 70| S| Nitransmedia con la orientacién del
[PRESENCIAL]
CGo6 profesorado.
Elaboracion de informes o trabajos . CB02 CBO3 CE12 CE23 El alumnado realizara el proyecto
P Trabajo auténomo CE24 CE25 CE26 CG02 72| 180 S ) .
[AUTONOMA] CGO6 transmedia de manera auténoma.
Total: 12( 300
Créditos totales de trabajo presencial: 4.8 Horas totales de trabajo presencial: 120
Créditos totales de trabajo autonomo: 7.2 Horas totales de trabajo autonomo: 180

Ev: Actividad formativa evaluable
Ob: Actividad formativa de superacion obligatoria (Serd imprescindible su superacién tanto en evaluacién continua como no continua)

8. CRITERIOS DE EVALUACION Y VALORACIONES

. " Evaluacion |Evaluacioén no N
Sistema de evaluacion X ., |Descripcion
continua continua
Prueba final 15.00% 15.00% Unity
Portafolio 70.00% 70.00% Elaboracion y presentacion del proyecto transmedia.
Prueba final 15.00% 15.00% Memoria/dosier
Total:) 100.00% 100.00%

* En Evaluacion no continua se deben definir los porcentajes de evaluacién segun lo dispuesto en el art. 4 del Reglamento de Evaluacién del Estudiante de la
UCLM, que establece que debe facilitarse a los estudiantes que no puedan asistir regularmente a las actividades formativas presenciales la superacién de la
asignatura, teniendo derecho (art. 12.2) a ser calificado globalmente, en 2 convocatorias anuales por asignatura, una ordinaria y otra extraordinaria
(evaluandose el 100% de las competencias).

Criterios de evaluacion de la convocatoria ordinaria:
Evaluacion continua:
El alumnado debe elaborar un proyecto transmedia acompafado de su correspondiente presentacion oral (70%) asi como dos pruebas finales: unity
(15%) y memoria/dosier (15%). Se aplicara la normativa de plagio y de correccién ortografica comun para el Grado. Esta asignatura aplicara los criterios de
evaluacién acordados en el Reglamento de Evaluacion de la UCLM, asi como las normas especificas de evaluacién aprobadas por la Junta de Facultad
del centro.

Esta planificacién podra adaptarse y sufrir leves modificaciones en caso de que se acometa cualquier medida extraordinaria relacionada. No obstante,
incluso en un escenario imprevisto, se trataran de mantener los porcentajes de evaluacién con la maxima fidelidad a lo sefialado en esta guia.

Cualquier estudiante podrd cambiarse a la modalidad de evaluacién no continua siempre que no haya participado durante el periodo de imparticién de
clases en actividades evaluables que supongan en su conjunto al menos el 50% de la evaluacién total de la asignatura. Si un estudiante ha alcanzado ese
50% de actividades evaluables o si, en cualquier caso, el periodo de clases hubiera finalizado, se considerara en evaluacién continua sin posibilidad de
cambiar de modalidad de evaluacién.

Evaluacion no continua:
El alumnado debe elaborar un proyecto transmedia acompafado de su correspondiente presentacién oral (70%) asi como dos pruebas finales: unity
(15%) y memoria/dosier (15%).. Se aplicara la normativa de plagio y de correccion ortografica comin para el Grado. Esta asignatura aplicara los criterios
de evaluacién acordados en el Reglamento de Evaluacién de la UCLM, asi como las normas especificas de evaluacién aprobadas por la Junta de
Facultad del centro.

Esta planificacién podra adaptarse y sufrir leves modificaciones en caso de que se acometa cualquier medida extraordinaria. No obstante, incluso en un
escenario imprevisto, se tratardn de mantener los porcentajes de evaluacién con la méaxima fidelidad a lo sefialado en esta guia.

Cualquier estudiante podrd cambiarse a la modalidad de evaluacién no continua siempre que no haya participado durante el periodo de imparticién de
clases en actividades evaluables que supongan en su conjunto al menos el 50% de la evaluacion total de la asignatura. Si un estudiante ha alcanzado ese
50% de actividades evaluables o si, en cualquier caso, el periodo de clases hubiera finalizado, se considerara en evaluacién continua sin posibilidad de
cambiar de modalidad de evaluacién.
Particularidades de la convocatoria extraordinaria:
El alumnado debe elaborar un proyecto transmedia acompafado de su correspondiente presentacion oral (70%) asi como dos pruebas finales: unity (15%) y
memoria/dosier (15%). Se aplicara la normativa de plagio y de correccién ortografica comun para el Grado. Esta asignatura aplicara los criterios de evaluacion
acordados en el Reglamento de Evaluacion de la UCLM, asi como las normas especificas de evaluacién aprobadas por la Junta de Facultad del centro.

Esta planificacion podra adaptarse y sufrir leves modificaciones en caso de que se acometa cualquier medida extraordinaria. No obstante, incluso en un
escenario imprevisto, se tratardn de mantener los porcentajes de evaluacién con la maxima fidelidad a lo sefialado en esta guia.
Particularidades de la convocatoria especial de finalizacién:



El alumnado debe elaborar un proyecto transmedia acompafiado de su correspondiente presentacion oral (70%) asi como dos pruebas finales: unity (15%) y
memoria/dosier (15%). Se aplicara la normativa de plagio y de correccion ortografica comin para el Grado. Esta asignatura aplicaré los criterios de evaluacién
acordados en el Reglamento de Evaluacion de la UCLM, asi como las normas especificas de evaluacién aprobadas por la Junta de Facultad del centro.

Esta planificacion podra adaptarse y sufrir leves modificaciones en caso de que se acometa cualquier medida extraordinaria. No obstante, incluso en un
escenario imprevisto, se trataran de mantener los porcentajes de evaluacién con la maxima fidelidad a lo sefialado en esta guia.

9. SECUENCIA DE TRABAJO, CALENDARIO, HITOS IMPORTANTES E INVERSION TEMPORAL

No asignables a temas
Horas Suma horas

Comentarios generales sobre la planificacion: Puede variar el calendario y el periodo de docencia de cada tema en funcién del desarrollo y necesidades del
alumnado y de sus proyectos transmedia. Se aplica continua y proactivamente la teoria a la practica.

Tema 1 (de 10): Conceptualizacion del transmedia. Diferenciacion terminolégica, principios y evolucion histérica.

Actividades formativas Horas
Talleres o seminarios [PRESENCIAL][Seminarios] 2
Ensefianza presencial (Practicas) [PRESENCIAL][Trabajo dirigido o tutorizado] 5
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 2

Comentario: Puede variar el calendario y el periodo de docencia de cada tema en funcién del desarrollo y necesidades del alumnado y de sus proyectos
transmedia. Se aplica continua y proactivamente la teoria a la practica.

Tema 2 (de 10): Aproximacion al uso estratégico de los diferentes géneros, lenguajes y narrativas empleadas en el transmedia a través de diversos
formatos, medios, plataformas y soportes.

Actividades formativas Horas
Talleres o seminarios [PRESENCIAL][Seminarios] 2
Ensefianza presencial (Practicas) [PRESENCIAL][Trabajo dirigido o tutorizado] 5
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 3

Comentario: Puede variar el calendario y el periodo de docencia de cada tema en funcién del desarrollo y necesidades del alumnado y de sus proyectos
transmedia. Se aplica continua y proactivamente la teoria a la practica.

Tema 3 (de 10): Estudios de caso. Transmedia como forma de expresion en diferentes contextos: publicidad, contenidos informativos, ficcion,
contenidos culturales, etc.

Actividades formativas Horas
Talleres o seminarios [PRESENCIAL][Seminarios] 4.4
Ensefianza presencial (Practicas) [PRESENCIAL][Trabajo dirigido o tutorizado] 5
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 15

Comentario: Puede variar el calendario y el periodo de docencia de cada tema en funcién del desarrollo y necesidades del alumnado y de sus proyectos
transmedia. Se aplica continua y proactivamente la teoria a la practica.

Tema 4 (de 10): Contexto productivo: productores, consumidores y plataformas de creacion de contenidos digitales.

Actividades formativas Horas
Talleres o seminarios [PRESENCIAL][Seminarios] 5
Ensefianza presencial (Practicas) [PRESENCIAL][Trabajo dirigido o tutorizado] 5
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 20

Comentario: Puede variar el calendario y el periodo de docencia de cada tema en funcién del desarrollo y necesidades del alumnado y de sus proyectos
transmedia. Se aplica continua y proactivamente la teoria a la practica.

Tema 5 (de 10): Identificacion de las estrategias, recursos y combinacion de formatos adaptados a la ecologia de medios implicados en el proyecto.

Actividades formativas Horas
Talleres o seminarios [PRESENCIAL][Seminarios] 5
Ensefanza presencial (Practicas) [PRESENCIAL][Trabajo dirigido o tutorizado] 8.8
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 20

Comentario: Puede variar el calendario y el periodo de docencia de cada tema en funcién del desarrollo y necesidades del alumnado y de sus proyectos
transmedia. Se aplica continua y proactivamente la teoria a la practica.

Tema 6 (de 10): Técnicas de narrativa transmedia: storyboard, guion no lineal.

Actividades formativas Horas
Talleres o seminarios [PRESENCIAL][Seminarios] 5
Ensefianza presencial (Practicas) [PRESENCIAL][Trabajo dirigido o tutorizado] 5
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 20

Comentario: Puede variar el calendario y el periodo de docencia de cada tema en funcién del desarrollo y necesidades del alumnado y de sus proyectos
transmedia. Se aplica continua y proactivamente la teoria a la practica.

Tema 7 (de 10): Arquitectura del transmedia y disefio de interfaces.

Actividades formativas Horas
Talleres o seminarios [PRESENCIAL][Seminarios] 5
Ensefianza presencial (Practicas) [PRESENCIAL][Trabajo dirigido o tutorizado] 5
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 20

Comentario: Puede variar el calendario y el periodo de docencia de cada tema en funcién del desarrollo y necesidades del alumnado y de sus proyectos
transmedia. Se aplica continua y proactivamente la teoria a la practica.

Tema 8 (de 10): Estrategias de financiacion y comercializacion para proyectos transmedia.

Actividades formativas Horas
Talleres o seminarios [PRESENCIAL][Seminarios] 5
Ensefianza presencial (Practicas) [PRESENCIAL][Trabajo dirigido o tutorizado] 8
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 20

Comentario: Puede variar el calendario y el periodo de docencia de cada tema en funcién del desarrollo y necesidades del alumnado y de sus proyectos
transmedia. Se aplica continua y proactivamente la teoria a la practica.

Tema 9 (de 10): Presentacion de proyectos: acciones creativas, estrategias de difusion, etc.
Actividades formativas Horas




Talleres o seminarios [PRESENCIAL][Seminarios] 8.3

Ensefianza presencial (Practicas) [PRESENCIAL][Trabajo dirigido o tutorizado] 11.6

Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 30

Comentario: Puede variar el calendario y el periodo de docencia de cada tema en funcién del desarrollo y necesidades del alumnado y de sus proyectos
transmedia. Se aplica continua y proactivamente la teoria a la practica.

Tema 10 (de 10): Apoyo tecnoldgico: introduccion a los motores graficos para aplicaciones transmedia.

Actividades formativas Horas
Talleres o seminarios [PRESENCIAL][Seminarios] 8.3
Ensefianza presencial (Practicas) [PRESENCIAL][Trabajo dirigido o tutorizado] 11.6
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 30

Comentario: Puede variar el calendario y el periodo de docencia de cada tema en funcién del desarrollo y necesidades del alumnado y de sus proyectos
transmedia. Se aplica continua y proactivamente la teoria a la practica.

Actividad global

Actividades formativas Suma horas
Talleres o seminarios [PRESENCIAL][Seminarios] 50
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 180
Ensefianza presencial (Practicas) [PRESENCIAL][Trabajo dirigido o tutorizado] 70

Total horas: 300
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