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1. DATOS GENERALES

Asignatura: ESTRUCTURA GLOBAL DE LOS MEDIOS Codigo: 16311
Tipologia: BASICA Créditos ECTS: 6
Grado: 377 - GRADO EN PERIODISMO Curso académico: 2020-21
Centro: 12 - FACULTAD DE COMUNICACION Grupo(s): 30 31
Curso: 2 Duracién: Primer cuatrimestre
Lenguaipra;:n:rl:ia;léc: Espafiol Segunda lengua:

Uso docente de

English Friendly:
otras lenguas: 9 V:N

Pagina web: Bilinglie: N
Profesor: AZAHARA CANEDO RAMOS - Grupo(s): 30
Edificio/Despacho Departamento Teléfono Correo electronico Horario de tutoria
Despacho FCOM 2.06 DPTO. EN CONSTITUCION Azahara.Canedo@uclm.es

2. REQUISITOS PREVIOS
No se han establecido.

3. JUSTIFICACION EN EL PLAN DE ESTUDIOS, RELACION CON OTRAS ASIGNATURAS Y CON LA PROFESION
Estructura Global de los Medios forma parte de la Materia Estructura y Sistema de Medios, por lo que guarda relacién con:
- Sistema de Medios en Espafa

- Politicas de Comunicacién

4. COMPETENCIAS DE LA TITULACION QUE LA ASIGNATURA CONTRIBUYE A ALCANZAR
Competencias propias de la asignatura
Cadigo Descripcion
Capacidad y habilidad para expresarse con fluidez y eficacia comunicativa de manera oral y escrita, sabiendo aprovechar los recursos

EO02 A . . P . . L
linglisticos y literarios que sean més adecuados a los distintos medios de comunicacion.

E04 Capgcidad para Ieer y anlalizar textosy d_ocumentos es!)e_cializados_de_cualquier tema relevante y saber resumirlos o adaptarlos
mediante un lenguaje o léxico comprensible para un publico mayoritario.

E07 Capacidad y habilidad de expon_er razonadamente ideas,_a partir de !os fundamt_antos de la retérica _ylde las aportaciones de las
nuevas teorias de la argumentacion, asi como de las técnicas comunicativas aplicadas a la persuasion.

E15 Conocimiento de las nuevas tendencias y habitos de consumo de contenidos informativos y de entretenimiento, y de la incidencia de

las NTIC en el comportamiento del publico.
Go4 Compromiso ético y deontologia profesional
Poseer y comprender los conocimientos del Periodismo, a partir de adquirir un conocimiento racional y critico del mundo presente con

Go5 la finalidad de que el estudiante pueda entender los fenémenos sociales que se producen en la sociedad actual.

5. OBJETIVOS O RESULTADOS DE APRENDIZAJE ESPERADOS
Resultados de aprendizaje propios de la asignatura
No se han establecido.
Resultados adicionales
Al terminar con éxito esta asignatura, los estudiantes seran capaces de: Identificar los actores relevantes en la estructura de los medios de comunicacion en
Espania. Identificar los actores relevantes en la estructura de los medios de comunicacién en la esfera internacional. Entender las claves de la estructura de
medios espafola y sus dimensiones. Valorar como impacta la estructura en la vida profesional del periodista. Explicar y exponer de forma razonada y critica la
estructura mediética.

6. TEMARIO

Tema 1: La estructura de los medios de comunicacion. Fundamentos tedricos.

Tema 2: Las industrias culturales. Industria audiovisual. Industria de la prensa e Internet.

Tema 3: Grupos de comunicacion. Principales caracteristicas y actores.

Tema 4: Analisis sectorial . Estructura del mercado periodistico.

Tema 5: Analisis sectorial Il. Estructura del mercado audiovisual.

Tema 6: Analisis sectorial lll. Estructura del mercado digital e internet.

Tema 7: Nuevos retos del periodismo. La influencia de las estructura de poder en el trabajo periodistico.

7. ACTIVIDADES O BLOQUES DE ACTIVIDAD Y METODOLOGIA

Competencias
Actividad formativa Metodologia relacionadas (para titulos [ECTS |Horas| Ev|Ob|Descripcion
anteriores a RD 822/2021)




Prueba final [PRESENCIAL] Pruebas de evaluacién E02 E04 E07 E15 G04 GO5 0.08 2| S| S
Ensefianza presencial (Teoria) Método expositivo/Leccion )
[PRESENCIAL] magistral E15 G04 GO5 232 58 N
Analisis de articulos y recension .
[AUTONOMA] Autoaprendizaje E04 E15 G04 G05 1.8 45/ N| -
Elaboracién de informes o trabajos . .
[AUTONOMA] Trabajo autbnomo E02 E04 E07 E15 G04 GO5 1.8 45| S| N
Total: 6/ 150
Créditos totales de trabajo presencial: 2.4 Horas totales de trabajo presencial: 60
Créditos totales de trabajo auténomo: 3.6 Horas totales de trabajo autonomo: 90

Ev: Actividad formativa evaluable
Ob: Actividad formativa de superacion obligatoria (Sera imprescindible su superacién tanto en evaluacién continua como no continua)

8. CRITERIOS DE EVALUACION Y VALORACIONES

. " Evaluacion |Evaluacién no g
Sistema de evaluacion . .. |Descripcion
continua continua
Prueba final 60.00% 60.00%
Elaboraciéon de memorias de practicas 40.00% 40.00%
Total:) 100.00% 100.00%

* En Evaluacion no continua se deben definir los porcentajes de evaluacién segun lo dispuesto en el art. 4 del Reglamento de Evaluacién del Estudiante de la
UCLM, que establece que debe facilitarse a los estudiantes que no puedan asistir regularmente a las actividades formativas presenciales la superacién de la
asignatura, teniendo derecho (art. 12.2) a ser calificado globalmente, en 2 convocatorias anuales por asignatura, una ordinaria y otra extraordinaria
(evaluandose el 100% de las competencias).

Criterios de evaluacion de la convocatoria ordinaria:

Evaluacion continua:
Para aprobar la asignatura, sera necesario alcanzar al menos una puntuacién de 5 sobre 10 en la Prueba final.
No se conservara la valoracién de las actividades realizadas en cursos anteriores.
Se aplicara la normativa de plagio y de correccién ortografica comun para el Grado.
Esta asignatura aplicara los criterios de evaluacién acordados en el Reglamento de Evaluacién de la UCLM, asi como las normas especificas de
evaluacién aprobadas por la Junta de Facultad del centro.
Esta planificacién podra adaptarse y sufrir leves modificaciones en caso de que se acometa cualquier medida extraordinaria relacionada con la pandemia
sanitaria de la COVID-19. No obstante, incluso en un escenario imprevisto, se trataran de mantener los porcentajes de evaluacién con la maxima fidelidad
a lo sefalado en esta guia.

Evaluacion no continua:
Para aprobar la asignatura, sera necesario alcanzar al menos una puntuacién de 5 sobre 10 en la Prueba final.
No se conservara la valoracién de las actividades realizadas en cursos anteriores.
Se aplicara la normativa de plagio y de correccién ortografica comun para el Grado.
Esta asignatura aplicara los criterios de evaluacién acordados en el Reglamento de Evaluacién de la UCLM, asi como las normas especificas de
evaluacién aprobadas por la Junta de Facultad del centro.
Esta planificacién podra adaptarse y sufrir leves modificaciones en caso de que se acometa cualquier medida extraordinaria relacionada con la pandemia
sanitaria de la COVID-19. No obstante, incluso en un escenario imprevisto, se tratardn de mantener los porcentajes de evaluacién con la maxima fidelidad
a lo sefialado en esta guia.

Particularidades de la convocatoria extraordinaria:

La convocatoria extraordinaria contiene toda la materia. En la convocatoria extraordinaria el alumno podra realizar una prueba que valdra el 100% de la nota
(Prueba final (60%) y ejercicios de memorias de practicas (40%), o conservar la nota de la elaboracién de memorias de practicas (40%) y hacer una prueba
final (60%). Para aprobar la asignatura, sera necesario alcanzar al menos una puntuacién de 5 sobre 10 en la Prueba final.

No se conservara la valoracién de ninguna de las actividades realizadas en cursos anteriores.

Se aplicara la normativa de plagio y de correccién ortografica comin para el Grado.

Esta asignatura aplicara los criterios de evaluaciéon acordados en el Reglamento de Evaluacién de la UCLM, asi como las normas especificas de evaluacion
aprobadas por la Junta de Facultad del centro.

Esta planificacion podra adaptarse y sufrir leves modificaciones en caso de que se acometa cualquier medida extraordinaria relacionada con la pandemia
sanitaria de la COVID-19. No obstante, incluso en un escenario imprevisto, se tratardn de mantener los porcentajes de evaluacién con la maxima fidelidad a lo
sefialado en esta guia.

Particularidades de la convocatoria especial de finalizacién:

La convocatoria especial de finalizacion contiene toda la materia.Para superar la materia, es obligatorio superar la prueba final. En esta convocatoria el alumno
debera realizar una prueba que valdra el 100% de la nota. No se conservara la valoracién de ninguna de las actividades realizadas en la convocatoria
ordinaria ni extraordinaria ni tampoco en cursos anteriores.

Se aplicara la normativa de plagio y de correccién ortografica comin para el Grado.

Esta asignatura aplicara los criterios de evaluacién acordados en el Reglamento de Evaluacién de la UCLM, asi como las normas especificas de evaluacion
aprobadas por la Junta de Facultad del centro.

Esta planificaciéon podra adaptarse y sufrir leves modificaciones en caso de que se acometa cualquier medida extraordinaria relacionada con la pandemia
sanitaria de la COVID-19. No obstante, incluso en un escenario imprevisto, se tratardn de mantener los porcentajes de evaluacioén con la maxima fidelidad a lo
sefialado en esta guia.

9. SECUENCIA DE TRABAJO, CALENDARIO, HITOS IMPORTANTES E INVERSION TEMPORAL

No asignables a temas

Horas Suma horas

Prueba final [PRESENCIAL][Pruebas de evaluacién] 2

Comentarios generales sobre la planificacion: El contenido y orden de los temas asi como las horas asignadas a cada uno de ellos podran variar en funcién
de las necesidades docentes.

Tema 1 (de 7): La estructura de los medios de comunicacion. Fundamentos tedricos.
Actividades formativas Horas
Ensefianza presencial (Teoria) [PRESENCIAL][Método expositivo/Leccién magistral] 8




Analisis de articulos y recension [AUTONOMA][Autoaprendizaje] 6

Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 6
Tema 2 (de 7): Las industrias culturales. Industria audiovisual. Industria de la prensa e Internet.

Actividades formativas Horas
Ensefianza presencial (Teoria) [PRESENCIAL][Método expositivo/Leccién magistral] 8
Analisis de articulos y recension [AUTONOMA][Autoaprendizaje] 6
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 6
Tema 3 (de 7): Grupos de comunicacion. Principales caracteristicas y actores.

Actividades formativas Horas
Ensefianza presencial (Teoria) [PRESENCIAL][Método expositivo/Leccién magistral] 8
Analisis de articulos y recension [AUTONOMA][Autoaprendizaje] 6
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 6
Tema 4 (de 7): Analisis sectorial I. Estructura del mercado periodistico.

Actividades formativas Horas
Ensefianza presencial (Teoria) [PRESENCIAL][Método expositivo/Leccién magistral] 8
Andlisis de articulos y recension [AUTONOMA][Autoaprendizaje] 6
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 6
Tema 5 (de 7): Anadlisis sectorial Il. Estructura del mercado audiovisual.

Actividades formativas Horas
Ensefianza presencial (Teoria) [PRESENCIAL][Método expositivo/Leccién magistral] 9
Analisis de articulos y recension [AUTONOMA][Autoaprendizaje] 7
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 7
Tema 6 (de 7): Analisis sectorial lll. Estructura del mercado digital e internet.

Actividades formativas Horas
Ensefianza presencial (Teoria) [PRESENCIAL][Método expositivo/Leccién magistral] 9
Analisis de articulos y recension [AUTONOMA][Autoaprendizaje] 7
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 7
Tema 7 (de 7): Nuevos retos del periodismo. La influencia de las estructura de poder en el trabajo periodistico.

Actividades formativas Horas
Ensefianza presencial (Teoria) [PRESENCIAL][Método expositivo/Leccién magistral] 8
Analisis de articulos y recension [AUTONOMA][Autoaprendizaje] 7
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 7
Actividad global

Actividades formativas Suma horas
Prueba final [PRESENCIAL][Pruebas de evaluacién] 2
Ensefianza presencial (Teoria) [PRESENCIAL][Método expositivo/Leccién magistral] 58
Analisis de articulos y recension [AUTONOMA][Autoaprendizaje] 45
Elaboracién de informes o trabajos [AUTONOMA][Trabajo auténomo] 45

Total horas: 150

10. BIBLIOGRAFIA, RECURSOS

Autor/es Titulo/Enlace Web Editorial Poblacion ISBN Ao Descripcion
Aicnalubma. Reflexions sobre la Columna
Puyal i Ortiga, Joaquim M. societat i els mitjans. Propostes Edicions Barcelona 2011

per a la nova televisié
Mitjans de comunicacié digital.

Busquet Duran, Jordi Historia | actualitat. uoC 2010
Bustamante, Enrique La televisién econémica Gedisa Barcelona 2004
Artero, Juan Pablo El mercado de la television en Deusto Barcelona 2008

Espania: oligopolio.
Traficantes de informacion: la

Serrano, Pascual historia oculta de los grupos de  Foca 2010
comunicacién espafoles
Radio y television en Espafa.

Bustamante, Enrique Historia de una asignatura Gedisa Barcelona 2006
pendiente de la democracia.

Campos Freire, Francisco El cambio mediatico gg:;mcamon Sevilla 2010

La prensa en el nuevo ecosistema , . »
P Ariel / Fundacién

Diaz Nosty, Bernardo informativo. jQue paren las - Madrid 2013
) Telefénica

rotativas!

Fernandez Sande, Manuel La crisis de la prensa en Espara 2013
Hacia un nuevo modelo televisivo:

Frances, Miquel Contenidos para la television Gedisa Barcelona 9788497844864 2009
digital

Garcia Santamaria, J.Vy Lépez Crisis y deuda en los grandes 2012

Villanueva, J. grupos multimedia espafnoles
Concentracién y pluralismo en los

Garcia Santamaria, J.V. medios de comunicacion 2013
espafoles

Grupos multimedia en Espafa:

e . uocC 2016
analisis y estrategias

Garcia Santamaria, J.V.




Lamuedra Gravan, Maria

Edward S. Herman, Noam
Chomsky

Marzal Felici, J.

Reig, Ramén

Salaverria, Ramén

Teruel Rodriguez, Laura
Vicente Santamaria, José
Vincent Mosco

Reig, Ramén y Mancinas,
Rosalba

Reig, Ramon

Romero, Luis Miguel

Medios de servicio publicos,
periodismos alternativos y esfera

Ublica deliberativa:
anufacturing Consent: The

Political Economy of the Mass
Media

Periodismo en television. Nuevos
horizontes, nuevas tendencias
Los Duefios del Periodismo
Cibermedios. El impacto de
internet en los medios de
comunicacion en Espafa

La estrategia de News
Corporation

Reorganizacion en los grupos
multimedia espafioles

The Political Economy of
Communication

Hacia una redefinicién del
periodismo retos y perspectivas
en el contexto digital

Historia, poder, comunicacion,
periodismo: mas alla del enfoque
critico ¢tradicionaly,

La comunicacion en el escenario
digital. Actualidad, retos y
prospectivas

Pantheon Books 0-375-71449-9
Comunicacién
Social

Gedisa

Sevilla
Barcelona 978-84-9784-618-9

Comunicacién

. ) Sevilla 84-96082-33-4
social editores
SAGE 9781446204948
Pearson Loja, Perd
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